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OBJETIVO GENERAL

Identificar y caracterizar los discursos 
televisivos sobre la sexualidad emitidos por 

los canales de televisión abierta, en 
programas de alta audiencia infantil y juvenil 

en horario hasta las 22.00 horas.
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CRITERIOS SELECCIÓN DE LA MUESTRA

1. Rating en niños (8 a 12) y en jóvenes (14 a 17)
2. Equilibrio en tipos de programas (género TV)
3. Equilibrio de representatividad de las fuentes 

(canales de TV)
4. Límite horario de menores (exhibición antes 

de las 22.00 hrs.)
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Cantidad de Escenas de Sexualidad 
Explícita.

• Rojo (TVN) 1.6%
• Mekano (Mega) 7.1%
• Gatas y Tuercas (Canal 13) 2.4%
• Mitú (Mega) 8.8%
• Bakán (Mega) 1.5%
• Versus (TVN) 4.9%
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%
Erótica 77,2
Afectiva 16,9
Reproductiva y de auto-cuidado 1,5
Agresión 4,4

Dimensión de la Acción
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• Siempre presente
• Transversal
• Más erótica que afectiva o auto cuidado
• Principalmente objetivante
• Más femenina que masculina
• Más implícita que explícita

Tendencias de la Sexualidad en la 
Televisión
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Características del Estereotipo
Femenino (FICCIÓN)

• Joven
• Atractiva
• Activa
• Autosuficiente
• Calculadora racional
• Competitiva
• Astuta

FIGURA DE LA 
AMAZONA
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Características del Estereotipo
Masculino (Ficción)

• Joven
• Atractivo
• Pasivo
• Dependiente
• Inseguro
• Emocionalmente frágil
• Ingenuo

FIGURA DEL 
NIÑO GRANDE
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Características Estereotipo Femenino
(Realidad)

• Joven
• Atractiva
• Pasiva
• Dependiente
• Decorativa
• Ingenua

FIGURA DEL 
JARRÓN CHINO
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Características del Estereotipo
Masculino (REALIDAD)

• Joven
• Atractivo
• Activo
• Independiente
• Seguro
• Asertivo
• Astuto

FIGURA DEL 
PÍCARO
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• Simple (unidimensional)
• Excluyente (por sí y para sí)
• Centrípeta
• Instrumental
• Paradojal en el cruce ficción 

realidad

Sexualidad en la Televisión
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• La sexualidad está presente en forma explícita e 
implícita en los programas de televisión dirigidos a 
niños, niñas y jóvenes.

• Compromiso de los medios de comunicación.

• Aporte del Ministerio de Educación.
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